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Introducere

Scopul prezentei carti este sd prezinte cititorului intr-un
mod cuprinzdtor doud dintre cele mai importante concepte
din viata unui credincios musulman — unul este indispensabil
(halal), iar celalalt este interzis (haram); dar si pentru o
aprofundare a culturii, obiceiurilor, religiei si principiilor pe
care un musulman le are si care trebuie respectate.

Continutul lucrarii i$i propune sa ofere raspunsuri la cele
mai comune intrebiri, ,, Ce este halal/haram?”, ,, Care este
stilul de viata musulman?”, ,, Cum trebuie sacrificat animalul
pentru a indeplini conditia de a fi halal, apoi consumat?”,
dar s1 explicatii privind importanta centrelor de certificare
halal si care sunt ele, despre marketingul si brandingul
islamic, aniconismul in islam sau economia islamica si
care -sunt criteriile de desfasurare a activitatilor pentru a
functiona sub criteriul kalal.

Toate principiile dezvoltate de credinciosii musulmani
sunt in acord cu invataturile coranice, textul coranic, Shari’a,
hadith-vrile si sunna Profetului Muhammad, principii care
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Halal, Haram, Shari‘a

Halal este un concept islamic unic. El nu se refera doar la
normele impuse cu privire la tipul de mancare consumat, ci
mai degrabd la stilul de viata islamic.

Etimologic, cuvéantul halal provine din limba araba si
semnificd tot ceea ce este permis, salubru, pur si care se afla
sub Legea islamicd Shari’a. Opusul acestui concept este
haram, care desemneazi tot ceea ce este nepermis, interzis.
Stilul de viatd halal este dictat musulmanilor de Allah prin
surele Coranului, precum Surah Al Baqarah (Sura Vaca)
2:172, 2:173, unde explica foarte clar ce este permis si ce
nepermis’:

' Mehmet Emin Ozafsar, Coranul (Ankara: Departamentul pentru Servicii
Confesionale, 2015), p. 25.
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., O, voi credinciogi! Mdncati bundtdtile pe care noi vi
le-am daruit §i aduceti multumirile voastre lui Allah, daca il
adorati pe El!”.

., El v-a interzis mortdciunea, sdngele si carnea de porc
(HINZIR) si ceea ce asupra cdruia s-a invocat altcineva
decdt Allah. Dar daca cineva este silit sa mandnce din ele,
fara pofta si fard a intrece mdsura, nu este pdcat pentru el.
Caci Allah este iertator, milostiv! “.

Surah al-Mai’ide (Sura Masa), de altfel, 1i explica
musulmanului ce anume are voie s consume in materie de
alimente?:

,»Va sunt oprite: mortdciunea, sangele §i carnea de pbrc
si animalele jertfite in numele altcuiva decat Allah, animalele
strangulate §i cele omordte prin lovire sau prin cddere
(rostogolire), de sus in jos, sau prin impunsdturd de coarne
si animalele sfdsiate de fiare — cu exceptia celor la care
ajungeti §i le taiati —, §i animalele injunghiate pe pietrele
ridicate, precum §i ceea ce impartiti prin tragere la sorti cu
sdgetile. Toate acestea sunt iesiri in afard din cale. Astazi,
necredinciosii sunt deznaddjduiti fata de religia voastrd.
Ca atare, nu va mai temeti de ei! Si temeti-va de mine!
Astazi, Eu am desavarsit religia voastrd, v-am coplesit cu
harul Meu si am preferat Islamul ca religie pentru voi. Si dacd
cineva se afld in stramtoare §i in stare de foame, fard pomenire
voita spre pacat, Allah este iertator si milostiv!* [5:3]

2 Ibidem, p. 106.
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Viata musulmanilor este extrem de meticuloasd si
operationalizatd de conceptele halal si haram, iar islamul
stabileste anumite principii legale in care toate deciziile sunt
bazate pe aceste doud concepte. In Coran existd doui versete
din Surah Al-Anaam (Sura Vitele) si Surah Al- A’raf care
indeamni oamenii si deguste cea mai buna mancare’:

,,Mancati, deci, numai in cele asupra carora s-a rostit
numele lui Allah, dacd ramdneti crezdtori in versetele Sale!

[6:118]

,, De ce sa nu mancati din cele asupra cdrora s-a pomenit
numele lui Allah? El v-a dezvaluit cele oprite, in afard de
cele pe care le mdncati de nevoie. Multi se amdgesc pe ei
in;siﬂ cu poftele lor fird stiingd. Dar domnul Tau ii cunoaste
pe cei care pdcdtuiesc!” [6:119]

., lar noi i-am impdrtit in doudsprezece triburi (semintii),
comunitdfi si i-am revelat lui Moise, cdnd poporul sau i-a
cerut ca sd-si potoleascd setea, zicdndu-i: «Loveste cu
toiagul tdu in piatrdly. Atunci au tasnit din ea 12 izvoare.
Fiecare semintie a aflat izvorul de la care sa bea. Apoi,
le-am pregdtit umbra unor nori §i am fdcut sa le coboare
mand §i prepelite, zicandu-le: «Mdncati tot ce este curat din
bundtdtile pe care vi le-am oferit!». Dar nelegiuirea lor nu
ne atinge pe noi, ci ei se tiranizeazd pe ei ingigi** [7: 160]

3 Mehmet Emin Ozafsar , op. cit., pp. 141-142, 170.
4 Mehmet Emin Ozafsar , op. cit., p. 170.

Falal, Maram. Shaa ’ 2

Shari’a este un termen care din punct de vedere etimologic
semnifica ,,un drum bine batatorit™ si carc are un domeniu de
activitate mult mai larg: infractiuni, politica, cconomie,
afaceri, stiintd, relatii interfamiliale, 1giend, alimentatie,
conduita morald, etichetd si cult. O alti nterpretare a
termenului este cea de ,,cale dreaptd™. Pornind de la sensul
din Coran, cuvantul denumeste poruncile lui Allah privind
faptele oamenilor. Termenul utilizat uncori drept sinonim
este figh, care face referire la stiinta legislatiei religioase.
Shari’a cuprinde doua tipuri principale de reguli: prescriptii
privitoare la cult (obligatii rituale si alte prescriptii) si reguli
de natura politica s1 juridica. Pe langd acestea, legea Shari’a
cuprinde prescriptii referitoare la relatiile dintre sexe, la
imbracaminte, la alimentatie, politete etc, caci ea se
ambitioneazd sa imbratiseze intreaga viatd a credinciosilor si
a comunitatii musulmane. in conformitate cu Shari’a, toate
actele sunt calificate drept obligatorii (wajib), ,,meritorii si
recomandate (mandub), interzise (haram), condamnabile
(makruh) si indiferente (mubah).’

Shari’a este tradusa ca o ,,cale strabatuta catre apa“ si
simbolizeaza ghidul lui Allah cu privire la comportamentul
uman — viata este o cdldtorie care prezintd tuturor multe
drumuri, dar doar un singur drum este drept si limpede, iar
drumul acesta nu poate fi altul decat Shari’a. Legea islamica

<

Nadia Anghelescu, ntroducere in Islam (Bucuresti: Polirom, 2014),
pp. 65-66.
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cuprinde Coranul, Hadith-ul (cf. ar. conversatie), care
semnifica spusele, invataturile si comportamentul Profetului
Muhammad, si Fatwa, care reprezintd guvernarea eruditilor
islamici.®

Halal este intr-o crestere rapidd, iar certificarea si
etichetarea produselor halal se extind din ce in ce mai mult.
In urma raportului State of the Islamic Economy (2013),
Thomson Reuters si Dinar Standard au estimat ci industria
globali de tip halal este evaluati la 2,3 trilioane de dolari.”
Logourile halal pot fi definite ca un semn al increderii in
produsele considerate permise de a fi consumate de catre
musulmani. Sunt un simbol al calitatii si al conformitatii
religioase. Certificarile si logourile halal reprezintd o maniera
importanta de a informa si asigura consumatorii cd produsele
sunt halal si se afli in conformitate cu legea Shari’a.
Aceste logouri sunt percepute ca fiind importante de catre
consumatori, indiferent de institutia sau tara care le emite.

Malaezia este tara care se afld in topul celor care respecta
certificarea halal. Mai mult decat atét, se afla printre cele
mai dezvoltate destinatii turistice din sud-estul Asiei, cu un
numair semnificativ de vizitatori musulmani si nonmusulmani.

¢ Paul Temporal, Islamic Branding and Marketing. Creating a global islamic
business (Singapore: John Wiley& Sons, 2011), p. 27

7 Jonathan A. J. Wilson, ,,The halal phenomenon: An extension or a new
paradigm?, SOCIAL BUSINESS - an interdisciplinary journal 4 (2014): 261,
disponibil la https://www.academia.edu/9863817/The_Halal_phenomenon_
an_extension or_a new paradigm.

Hatal, Maram, Shad'a I 1

Acest lucru contribuie la o cercre marc pentru restaurante de
tip halal.

Incepand cu anul 1970, Departamentul de Dezvoltare
Islamica din Malaezia si-a intarit mecanismul de eliberare a
certificatelor halal, care le asigurd musulmanilor calitatea
produselor si serviciilor. Certificarca este considerata ca
fiind ,,un 1intreg sistem sanitar care 1mplicd adoptarea
procedurilor de sacrificare si alte operatiuni ce se afla sub
regulile islamice si care certifica materia prima, ingredientele

st produsele bazate pe calitate, igiend si siguranta”®.

Potrivit regulilor islamice cu privire la alimentatie, dupa
cum au fost mentionate anterior, existd doua categorii de
alimente pentru musulmani: cele de tip halal si cele haram.
in schimb, existi si o a treia categorie, numitd syubha
(or1 mashbooh, mushbuhm mustahabahat, shubhah), care se
referd la zona gri dintre cele doud categorii, unde intra
alimente contestabile. Un exemplu ar putea fi lecitina.
[a este derivati fie din plante, fie din animale. Este considerata
halal daca provine din plante si haram dacd provine din
carne de porc sau din animale care nu sunt sacrificate conform
legii islamice.’

Turistii strdini musulmani, in special cei din Orientul
Mijlociu, China, Rusia s1 Kazahstan, sunt atrasi de Malaezia

8 Abdul Talib, et. al., Quality assurance in halal food manufacturing in
Malaysia: A preliminary study (Malaysia: f.e., 2008), p. 4.

? ,Basic Principles®, Majlis Ugama Islam Singapura, disponibil la http://www.
muis.gov.sg/halal/Consumer/basic-principles.html,
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datoritd ofertelor culinare de tip halal. Eforturile Malaeziei
in promovarea turismului intireste angajamentul pe care si-1
ia in a face tara recunoscutd la nivel global ca fiind centrul
mancdrii de tip halal. Desi acest tip de certificare este adresat
musulmanilor, managerii de restaurante spun ca numarul de
clienti non- musulmani creste datoritd faptului ca aceastd
certificare ofera incredere in calitatea procesirii mancarii.
Etichetarea oferd cea mai inaltd calitate, asa cum statusul
halal o cere din perspectiva religioasa.

Pentru a intelege influenta identitdtii islamice pe care o
are asupra comportamentului consumatorului, trebuie avut
in vedere din ce este constituitd aceastd identitate.
Comunitatea globald de musulmani, sau ummah (cf. ar.
,hatiune”, ,,umanitate”), este o identificare dincolo de etnie,
natiune sau limbaj care uneste toti musulmanii. Acest concept
apare in Coran, la Surah Al-’Imran (,,Sura Neamului lui
Imran™) [3:110]":

., Voi (musulmanii) sunteti comunitatea cea mai bund
care a aparut pentru oameni. Cdci voi cereli ceea ce este
bun si voi opriti ceea ce este rau §i credeti in Allah. Daca §i
oamenii Scripturii ar fi crezut (in Coran si Profetul
Muhammad), desigur, ar fi fost foarte bine pentru ei.

Unii dintre ei cred, dar cei mai multi sunt farisei”.

10 Mehmet Emin Ozafsar, op. cit., p. 63.

Halal, Haraim, Shorl'a i i3

Ummah este descrisd ca avand o mat mare importanta
decit alte forme de identificare pentru musulmani, iar
comunitatea globald islamica este un punct de referinta
pentru aceasta. Comunitatea arc o mmportanta mare pentru
minoritatile musulmane care au fost nevoile sa reinventeze
ceea ce le facea musulmani. Acest fenomen de concentrare
pe identitatea islamicd globald, mai degraba decat pe cea
etnica sau nationala, poate fi vazut ca un mecanism care
pune accent pe globalizare i viata ca o minoritate religioasa.
Daca islamul si identitatea islamica sunt atat de importante
pentru musulmani, se poate concluziona ca de la un punct va
avea un impact asupra comportamentului de consumatori.

Vicepresedintele Ogilvy Noor, Janmohamed, declard ca
90% dintre musulmani spun ca aceasta credinta le afecteaza

comportamentul.'

"' Hannah Wright, ,,YBMS: religious identity and consumption among young
British Muslims®, Infernational Journal of Market Research, 57 (2015): 1-3.
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Brandul halal

ldeea fundamentala a brandului este aceea ca, prin tot
ceea ce face, ce detine §i ce produce, organizafia trebuie sa
proiecteze o imagine clard despre sine si despre scopurile
sale. Cel mai bine o poate face prin instituirea, m interiorul
si i jurul orgamizatiei — prin elemente precum produse,
mediu, comunicare §i comportament —, a unei consecvente

in scop, performanta si, acolo unde ¢ cazul, in imagine”.!

Astazi, halal semnificd certificarea produselor, serviciilor
si practicilor intr-o manierd formald, care sunt ctichetate,
detin logouri si sunt puse sub brandul salal, 1ar toate acestea
pot fi vazute ca un fenomen cultural. Ce este interesant ¢
faptul ca nicio alta religie sau comunitate nonmusulmana ori
tdeologie nu a incercat sau nu a statuat aceasta particularitate
cultural-religioasd pe care islamul o impune atat de pronuntat
st pe o scala largad de tipul relatiei halal-haram, respectiv
permis-interzis. O alta laturd care s-a dezvoltat si continua sa
(ie in dezvoltare este noul val de antreprenori si bloggeri
musulmani, in mare parte cu reprezentanti de gen feminin,
care si-au pus amprenta in zona de modd, cosmetice si sector
alimentar. O evolutie fundamentala este ideea de a marketa

religia sau credinta in bunuri de consum.

[slamul, ca religie, dar si ca stil de viata, filosofie si sistem
de credinte, inradacinat in culturd, este evolutiv si

' Wally Olins, Manual de branding (Londra: Vellant, 2008), p. 28.



